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Toring
Mike Robinson conosce bene
Torino, dov'® sbarcato ormai
vent'anni fa per disegnare au-
tomaobili «nella capitale mon-
diale del car design». Con il sue
accento californiano prova a
pronunciaredue frasiindialet-
to torinese. E' il suo brindisi ai
cento anni della Bertone. 1l
principale contributo di Mike
alle celebrazioni del primo se-
colodivitadella carrozzeriato-
rinese & invece la «Nuccios, la
concept che la casa ha presen-
tato a Ginevra in attesa di tra-
sformarla in prototipo al pms
simo Salone di Pechino. Pi
che un‘auto, la Numueuna
scommessa: «Juel che ho cer-
ra:udlmcuemdemm spleg;a

La svolta di Bertone, solo design
arriva Bmw a bilanciarela Cna

te societh automotive del di-
stretto; cercare un mixdi com-
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Era capitato anche a Giuseppe
Farina, che ;av!va!a fabbrica a

lavorare ¢ T quaiche i distan-

ellochel per mondi appa-  za, sentirsi chiamare «Pinins,
hanno ancora et:he issimi, te- giuseppino. Ancora oggiillogo
avere infuturo. Senonsisogna  deschi e cinesi. Cose cheacca-  della Pininfarina & una «Fw, I'i-

sul concept di un'automobile
immaginata per una gita con
unlbz]ladmmn . quando siso-

dono spesso dietro le quinte
del mondo dell’automobile,
cosl segnato in apparenza da

niziale del vecchio cognome.
Nucclo Bertone aveva trasfor-
matolacarrozzeria di famiglia,
natanel 1912,§ deiprinci
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Alato, Marco

quella storia (e i 1.200 operai
dello stabilimento di Gruglia-
sco, alle porte di Torino),
haprovatoareagire: «ANuccio
- racconta - avevo dato la mia
12 Gli
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futuro. Abbiamo l'innovazio-
ne impressa nel nostro codice
geneticos.

Chine sull'interno della
«Nuccios, Robinson splega
con passione le caratteristiche

parola. 5a-

lutandolo per F'ultima volta,

che non mi sarei fermata, che

avrei proseguito sulla strada
1ata da [ubs. Non

pﬂl il E?l!“n di

#&un

di vita della Bertone, carrozze-

ria-scuola per designer come
Giorgetto Gi 0, poi finita
wﬂ'ﬁ:de‘ﬂm fine del
Novecento e ora rinata come
societi dello stile dall’auto ai
treni. E proj re i treni in val
diSusa, dov'élanuova sede, &,

Bertone ha esposto a Gine-
vra, accantoalla«Nuccios, I'Al-

né facile. Sul-

pali marchi diali del car
design. Non solo per i brand
italiani, da Fiat a Lancia (sua &
la Stratos) all'Alfa (tra le pii
vendutela Gt). Maanche perle

fa Giulietta Sprint del 1956: «E"
I il Edwva b

«cio quando ci siamo conosciu-
ti, per questo le sono emotiva-
mente legatas, racconta la si-
gnera Lill, Iaved.m Nuccio &

Lanuova hapitile

trale di G Unde-

linee di produzione, finite alla
Fiat di Marchionne e oggi de-
stinate a produrre due modelli
dellaMaserati. Propone invece
design automobilistico e inge-
gnmﬂneprlmadd.lapmv
uzione. Le commesse arriva
no in parte dalla Fiat, in parte
dalla Cina. «Ma quest'anno -
spiega il direttore generale
Sandro Colella - abbiamo otte-
m:tuunllmpnrtimaoummes
sa da una casa automobilistica
diMonacodiBavieras. Il girodi
paroledfin hcdegi‘:lc-
cifrare: Bertone lavorerd, apar-
tire dalle prossime settimane,
per Bmw: wModellizzazione e
ingegnerizzaziones, dice Co-
lella riassumendo cosh le atti-
viti di disegno e preparazione
di parti dei nuovi modelli della
casa tedesca. «In questo modo
- sottolinea il direttore genera-
le- riusciremo a far salire dal 45
al 65% il peso delle commesse
eurapee sul nostro fatturatos,
EinquestomodolaBertoneas-
sumerd, entro il 2012, 78 nuovi
insegneri un bel modo per fe-
il centenario anche
d.a! to di vista dell’'occupa:
ziolf:.m]] valore della :uuzva
commessa bavarese si deduce
dal bilancio di previsione peril
2012: «Contiamo di raggiunge-
rei36milionidiricavi-diceCo-
lella - in aumento di circa 10 ri-
spettoal consuntivo 201 1».
Ridurre la dipendenza dalle
oummmclnui!nnadetlpm-
blemi che deve risolverel’
o comparto aulomobnlumﬂo
torinese. I clienti di Pechino,

momento di massima diffi-
«coltd del mercato europeo, la
rlcznaidedeperlemnein ple-
il fatturato nel periodo di
val:chermsn Manonesngdn
Per nessun manager
desthod.lunasoclnaaunsolo
cliente. Cosl anche Bertone
percorre lastrada che in questi
mesistannoimboccandomol-

stino per i carrozrieri torinesi.

i modelli coupé
e cabrio dell'Opel Astra, la Ci-
troen Xantia, la Bmw C1 del

 Quando, a meta degh anni
ando, a met.

Duemila, la crisi e la conse-
guente mancanza di commes-
se stavano per portarsi via

della sua «E'un'auto
senza lunotto posteriore. Lo
abbiamo sostituito con una te-
lecamera. Lo schermo che ri-
produce la visuale & alle spalle
delguid.amn Guatdamiunzl-

soci o di cessione delle linee di
Grugliascola discussione®sta-
ta forte anche in famiglia. Alla
fine, vendutalafabbricaaMar-
chionne, érimastoil lavoro sul-
lo stile e il design, il core busi-
ness originario dell’azienda. E
oggilasignora Lilli pub dire, or-
gglinsa?:ﬁ Cental:latiu non &
una festa della nostalgia. E' il
punto di incontro tra passato e
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non
sJ. nota la differenzan. Teleca-
mere e auto virtuali. Robinson
confessa una tentazione:

a di mettere una teleca-
mera anche nel vano motore.
Perfarvedereche cosasuccede
sotto il cofano quando si
schiaccial’acceleratore, Diver-
tente no?s, Un centenario val
beneuno sfizio.
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